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O presente trabalho aborda a auséncia do negro nas campanhas de midia
externa. A etnia negra, historicamente marginalizada, tem que conviver com os
esteredtipos, estruturados principalmente no periodo pés-abolicdo. Essas construcdes
acabam por se transformar em barreiras simbolicas para a inclusao social do negro e
valorizacdo de sua cultura. Os referenciais pejorativos, guardados no senso comum,
acabam por influenciar as escolhas nas diversas possibilidades de publicidade ao ar
livre. Como instancia de construcao simbdlica, vislumbra-se a inclusdo do negro na
Publicidade como uma das medidas necessarias para a eliminacdo dos preconceitos
étnicos e a possibilidade de conquista da cidadania plena pelos negros.

O negro é historicamente marginalizado na sociedade brasileira. Desde os
primeiros tempos, do pos-aboligdo, foi excluido e teve sua cultura e imagem
estereotipada, a fim de justificar o sistema de exploracdo que se instalou mesmo
depois do periodo escravista. A Publicidade, por estar inserida dentro desta
perspectiva social e por atender interesses do senso comum, trabalha com os mesmos
referenciais, colocando o negro em segundo plano, ou mesmo omitindo sua existéncia.

A comunicagdo visual € uma das principais areas da Publicidade. No entanto,
ainda nao valoriza 0 negro como consumidor ativo e cliente potencial de produtos,
servicos e marcas, justificando assim a exclusdo étnica que, juntamente com uma
série de barreiras simbdlicas, impedem a inclusdo no Brasil. Ao nao avaliar a
possibilidade do uso de negros em suas campanhas publicitarias, os agentes de
propaganda e publicitarios discriminam a etnia também na midia.

Portanto, a Auséncia do Negro na Midia Externa é um tema que, por um lado,
registra a opcao dos anunciantes e de agéncias publicitdrias em nao veicular a
imagem dos negros nas suas pecas ao ar livre. Por outro, serve para alertar contra o
reforco simbolico dos esteredtipos e mesmo da exclusao social do negro ocasionado
pela adocao desta concepcao hegemobnica. A metodologia utilizada, para realizacao
da pesquisa, constituiu-se de pesquisa bibliografica em livros, revistas e sites,
relacionada ao assunto.

A presenca de negros neste espaco acabaria por contrariar a percepcao do
senso comum, povoada pelos esteredtipos. Com isso, concluimos que a midia externa
ainda nao abriu espaco para a imagem do negro, mesmo que a etnia tenha atingido o
status de consumidor ativo em funcdo do desenvolvimento de uma classe média
negra, principalmente nas ultimas décadas. Também é possivel se depreender que a
publicidade mantém em si referenciais de uma unicultura eurocéntrica,
desconsiderando em sua producdo e veiculacdo as multiplas etnias formadoras da
populacdo brasileira, principalmente o negro que compode aproximadamente metade
da populagédo, como indicam as pesquisas.
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